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Om undersokningen

Enkatendistribuerades genomen lank pa kommunens hemsida.

Reklam for enkaten gjordes pa Stora Motesdagen samt genom utskick till foretagare.
Enkatenvar mojlig att svara pa under perioden 24 maj till 24 juni.

Antaletinkomna svar var 50.

Av de svarande har 68% sin verksamhetiNykopings tatort och 22% pa landsbygden. 10% har sin
verksamhetienannan kommun.

Storleksférdelningen bland de svarande varjamn.

De vanligaste branschernavar handel och byggverksamhet.



Enkatresultat

Vad &r viktigt for att du ska kunna utveckla din verksamhet/ditt féretag?

MNara till andra foretag

Mara till centrumservice som butiker, restauranger, ca...
MNara till kollektivtrafik

Det ar latt att transportera sig med gang och cykel

Det ar latt att transportera sig med bil

Bra infrastruktur for logistik/varutransporter

Bra pendlingsmajligheter (till och fran andra orter/sti...
Mark och/eller lokaler for att kunna expandera

Tillgang till lokaler till ett lagre pris

Tillgang till mark till ett lagre pris

Tillgang till bredband via fiberoptik

Ostort lage

Tryggt omrade

Fin arkitektur, vackert omrade

Utbud av kultur, idrott och fritidsaktiviteter

Narhet till natur- och rekreationsomraden
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Pa fragan omvad som &r viktigt for att kunna utvecklaverksamheten/féretagetblev tre
svarsalternativungefarjamnstora, namligen mojligheten att transporterasig med bil, bra
infrastruktur och tillgdng till lokaler till ett lagre pris. Aven tillgdngen till bredband hamnar hégt.

Minst viktigt var utbudetav kultur, idrott och fritidsaktiviteter samt narhet till natur- och

rekreationsomraden.



Vad &r viktigt for att du ska kunna utveckla din verksamhet/ditt féretag?

Nara till andra foretag 14.7%
Nara till centrumservice som butiker, restauranger, Ca... e 8.8% 18.2%
Néra till kollektivtrafik 14.A8-2%
Det ar latt att transportera sig med gang och cykel ———g gk 18.2%
Det ar latt att transportera sig med bil 38.2% 45.5%
Bra infrastruktur for logistik/varutransporter 18.2% 41.2%
Bra pendlingsmajligheter (till och fran andra orter/sta... E——S-1 g
Mark och/eller lokaler for att kunna expandera ——9-1% 23.5%
Tillgang till lokaler till ett lagre pris 18.2% 35.3%
Tillgang till mark till ett lagre pris  E—_9 X 17 6%
Tillgang till bredband via fiberoptik 20.6% 54.5%
Ostort lige m="779% 18.2%
Tryggt omrade 14.7A8-2%
Fin arkitektur, vackert OMrade | 5.9%
Utbud av kultur, idrott och fritidsaktiviteter
Narhet till natur- och rekreationsomraden 9.1%
Annat e 2.0% 9-1%
0% 10% 20% 40% 50% 60%

I Nykopings tatort [ Mindre tatorter och landsbygden

Delar vi upp enkatsvaren efter var de svarande bedriver sin verksamhet framkommer en deltydliga
skillnader. Tillgang till bredband dr mycket viktigare pa landsbygden.

Daremot ar mark och/eller lokaler for att kunna expandera betydligt viktigare for de som bedriversin
verksamhetiNykopings tatort. Detsamma géller bra infrastruktur for logistik/varutransporter samt
tillgang till lokaler och mark till ett lagre pris.



Vad ar bast med platsen dar ditt féretag finns idag?

Nara till andra foretag NN 18.0%
Nara till centrumservice som butiker, restauranger, ca... N 24 0%
Nara till kollektivtrafik NG 12.0%
Det ar latt att transportera sig med gang och cykel I 12.0%
Det ar latt att transportera sig med bil NG 46.0%
Bra infrastruktur for logistik/varutransporter N 22.0%
Bra pendlingsmajligheter (till och fran andra orter/sta... NN 18.0%
Tillgang till mark och/eller lokaler for att kunna expa... I 14.0%
Tillgang till lokaler till ett lagre pris I 12_0%
Tillgang till mark till ett lagre pris 6.0%
Tillgang till bredband via fiberoptik GGG 16.0%
Ostort lage N 14.0%
Tryggt omrade IEEEEEGG—— 20.0%
Fin arkitektur, vackert omrade [ 6.0%
Utbud av kultur, idrott och fritidsaktiviteter
Narhet till natur- och rekreationsomraden [l 4.0%

Annat o 10.0%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Det 6verlagset basta med platsen dar de svarande finnsidag ar att det ar latt att transporterasig
med bil. Andrafaktorersom lyfts fram ar narhettill centrumservice, brainfrastruktur, tryggt omrade
samt bra pendlingsmajligheter.

De faktorersominte lyfts fram i ndgon storre utstrackning ar utbudetav kultur, idrott och
fritidsaktiviteter samt narhet till natur- och rekreationsomraden.



Vad ar bast med platsen dar ditt féretag finns idag?

Nara till andra foretag

Nara till centrumservice som butiker, restauranger, ca...
Nara till kollektivtrafik

Det ar latt att transportera sig med gang och cykel

Det ar latt att transportera sig med bil

Bra infrastruktur for logistik/varutransporter

Bra pendlingsmaéjligheter (till och fran andra orter/sta...
Tillgang till mark och/eller lokaler for att kunna expa...
Tillgang till lokaler till ett lagre pris

Tillgang till mark till ett lagre pris

Tillgang till bredband via fiberoptik

Ostort lage

Tryggt omrade

Fin arkitektur, vackert omrade

Utbud av kultur, idrott och fritidsaktiviteter

Nérhet till natur- och rekreationsomraden

Annat

26.5%

32.4%

29.4%

—
— 8_8%

27.3%

= s_g'lx

—

=] “‘ 9.1%

0% 10%

18.2%

20%

45.5%

30% 40% 50%

I Nykopings tatort [ Mindre tatorter och landsbygden

For foretagarnai Nykopings tatort ar det basta med platsen dar de finnsidag att det ar latt att
transporterasig med bil, att detar nara till centrumservice, att det finns bra infrastruktur samt att

detdr ndra till andra foretag.

For foretagarna pa landsbygden drdet basta med platsen dar de finnsidag att det &r latt att
transporterasig med bil, att det ar ett tryggt omrade, att det ar ett ostort lage samt att detfinns
tillgang till mark och/eller lokaler for att kunna expandera.

50.0%%-5%

60%



Finns det nagot som du vill ska férbattras dar?

Narmre till andra foretag

Narmre till centrumservice som butiker, restauranger,...
Narmre till kollektivtrafik

Lattare att transportera sig med gang och cykel

Lattare att transportera sig med bil

Battre infrastruktur for logistik/varutransporter

Battre pendlingsmaojligheter (till och fran andra orter/ ...
Storre tillgang till mark och/eller lokaler for att kunna. ..
Storre tillgang till lokaler till ett lagre pris

Storre tillgang till mark till ett lagre pris

Battre tillgang till bredband via fiberoptik

Mer ostort lage

Tryggare omrade

Finare arkitektur, vackrare omrade

Utbud av kultur, idrott och fritidsaktiviteter

Nérhet till natur- och rekreationsomraden

Annat

I 10.0%
T 4.0%
. 16.0%
. 10.0%
I 28.0%
e 26.0%
I 22.0%
" 16.0%
I 16.0%

16.0%
. 24.0%

. 6.0%
I 8.0%
 4.0%

o 2.0%
T 10.0%

0% 10% 20% 30% 40%

Dennafraga ar en foljdfragatill foregaende fraga och avser platsen dar verksamheten ar lokaliserad
idag. Storst forbattringspotential finns rorande mojligheten att transportera sigmed bil. Andra
omraden som kan forbéttras ar battre infrastruktur forlogistik och varutransporter, battre tillgang till

bredband samt battre pendlingsmdjligheter.

Minst behov av forbattring finns det géllande ostortlage, narhettill natur- och rekreationsomraden,
utbud av kultur, idrott och fritidsaktiviter samt narhet till centrumservice.



Finns det nagot som du vill ska férbattras dar?

Narmre till andra foretag =&'¥|_sx

Narmre till centrumservice som butiker, restauranger,... s 5 0%
Narmre till kollektivtrafik ]‘f&
Lattare att transportera sig med gang och cykel 5 0K 27.3%
Lattare att transportera sig med bil 18.2% 35.3%
Battre infrastruktur for logistik /varutransporter 23.5% 36.4%
Battre pendlingsmajligheter (till och fran andra orter/... 20.6% 27-3%
Storre tillgang till mark och/eller lokaler for att Kunna... —tl X e— 20.6%
Storre tillgang till lokaler till ett lagre pris  ——Yo X e 17.6%
Storre tillgang till mark till ett lagre pris  ————el e ]7.6%
Battre tillgang till bredband via fiberoptik 20.6% 36.4%

Mer ostort lage
Finare arkitektur, vackrare OmMride s 8_8%

Utbud av kultur, idrott och fritidsaktiviteter 9.1%
Narhet till natur- och rekreationsomraden s 2 9%
Annat  mm 2.9% 18.2%
0% 10% 20% 30% 40%

B Nykopings tatort [ Mindre titorter och lan

Foretagarnasom ar verksammai Nykopings tatort anseri hogre grad att det behdver blilattare att
transporterasig med bil &n foretagarna pa landsbygden. De forstnamnda trycker ocksa mer pa
behovetav mark och lokaler for att kunnaexpandera.

For foretagarna pa landsbygden artillgangen till bredband viktigare an for foretagarnai tatorten.
Landsbygdsforetagarna 6nskar ocksa att det ska bli lattare att transporterasig med gang och cykel.



Var vill du ha mojlighet att etablera ditt foretag i framtiden?

100%
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Nykdpings titort Mindre tatorter och landsbygden Annan ort

Majoriteten av foretagarnavill ha mojlighet att etablerasitt foretagi Nykopings tatort i framtiden. En
tredjedelavforetagarnavaljer hellre att etablerasig pa landsbygden och drygt 10 procentvill flytta
till en annan kommun.

Var vill du ha méjlighet att etablera dittforetag i framtiden?

Omrade Andel av de svarande (procent)
Nicolai 23,1
Lunda 15,4
Brandholmen 14,3
Hogbrunn 14,3
Kungshagen 14,3
Oster 14,3
Oppeby 10,7

Bryter man ner resultatet pa stadsdelar, tdtorter och landsbygdsomraden kan vikonstatera att de
som vill etablerasig pa landsbygden foredrar Nicolai och Lunda.

De somvill etablerasig i Nykopings tatort vill framforallt etablera sig i Brandholmen, Hégbrunn,
Kungshagen och Oster.



Har du fran ditt perspektivsom féretagare nagot annat medskick till vart pagaende arbete om
framtida mark- och vattenanvandning?

* Underlattaforbiltrafiken.

* Det maste finnasindustriomraden nara dar manniskor bor.

* Sankmarkpriserna.

* Ingenexploateringav akermark.

* Vivill habyggbarmark i och kring Jénaker.

* Exploaterainte fortatt och stort.

*  Byggihop Skavstamed Nykdping.

* Bredbandtill landsbygden.

* Merhandeloch smaféretag dar detidag ar stora bilverkstader (Skobes, VW, Euromaster
* m.flL).Anslutning mot V. Storgatan och centrum.



